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eee Alain, cadre commercial trentenaire,
pense, lui, qu'il 'y a pas de petites €co-
nomies. Méthodique, il fait de véritables
enquétes de Lerrain pour acheter la per-
ceuse la plus économique ou le saumon
fumé le moins cher de toute 'lle-de-
France. Prospectus & la main, ce jeune
. homme enjoué étudie les meilleures
promos a la loupe, soupesant les télés
bradées de Carrefour ou les VTT sol-
dés de Leclerc. « C'est fou comme on
trouve toujours, en cherchant bien, le
moyen d'économiser de I'argent », s'en-
thousiasme-t-il. Pour faire des affaires,
ce pere de trois enfants ne ménage pas
ses efforts. 1l peut, par exemple, se lever
de tris bonne heure et faire la queue dés
7 h 30 devant Aldi, le maxidiscompte qui
organise une braderie une fois par se-
maine. Le jeu en vaut souvent la chan-
delle : un appareil photo numérique s’y
vend 90 €, un wok électrique 12 €, un kit
de jardinage 10 € ou encore un fer a re-
passer Philips 15 €. Ce consommateur
averti fait ses courses alimentaires avec

le méme soin, courantd'Ed a Lidl, en pas-
sant par Leclerc, pour choisir le
meilleur et le moins cher des diffé- /£
rentes enseignes. Lerésultatest | =
édifiant ; « )'économise 70 € #25N |
par semaine, soit plus de 300 € 6 -
par mois ». Mais ce que pré- | )
fere cet homme al'incroyable

bagou, c’est le marchandage.
Personne ne négocie aussi talentueuse-
ment que lui avec les commergants,
prétextant, 1a une chemise tachée, la un
fil décousu sur le revers d'un pantalon ;
« 'obtiens toujours une remise », jure-
t-il, Mais que fait-il donc de I'argent épar-
gné ? Cet amateur de gadgets en tous
genres éclate de rire : « Je consomme
davantage »... ® C.8.
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Mode la foli
des ventes privée

S'offrir des marques de luxe a
petits prix, c'est possible. Mais
sur invitation uniquement...

'adolescente virevolte, se regar-
L dant avec ravissement dans le mi-
roir improvisé de |'entrepot : le

jean Diesel qu'elle vient d’essayer est
parfait. Et surtout pas cher : seulement
60 €, soit le tiers du prix normal d'un
pantalon de la marque italienne. 5a sa-
tisfaction est aujourd’hui un sentiment
largement partagé : de plus en plus d'ini-
tiés profitent, comme elle, de ces ventes
dites privées. Autrefois confidentielles,
elles se multiplient aujourd’hui & Paris
et dans les grandes villes de province.
Désormais, le luxe a prix cassés est a la
portée du plus grand nombre. « On voit
arriver des couples aux revenus mayens
_ qui ne pensaient jamais pouvoir
§'offrir des marques de prestige »,
affirme le patron de |'Espace Seine,
un entrepdt ouvert depuis moins
d'un an qui vend des vétements de
qualité sortis de collections de I'an-
née précédente, comme chez Catherine
Max. Des sésames pour acheter Chris-
tian Lacroix, Celine, Thierry Mugler,
Valentino ou Prada & petits prix. A de trés
petits prix, puisque les ventes priveées of-
frent généralement des rabais entre 60 et
75 %, voire jusqu'a 85 %, « Plus les véte-
ments sont chers au départ, plus la
décote est forte », explique un profes-
sionnel de la vente au rabais. Ainsi, les
robes de soirée d'un grand couturier,
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Oubliez Ia cohue, allez aux ventes privées!

finement brodées, vendues 2 000 € en
boutique, se retrouvent a 300 € dans ce
type d’endroit. Tandis que les tee-shirts
Petit Bateau se vendent entre 3 et 6 €, les
chaussures Puma @ 28 € ou les Adidas a
30. A ces prix, le succes est au rendez-
Vous.

Attention, cependant : les ventes pri-
vées sont réservées aux clients munis d'in-
vitations. Comme il n’existe aucune ré-
glementation spécifique sur ce genre de
ventes et que les marques de luxe, sielles
profitent de ce systeme pour écouler les
invendus, ne veulent pas de concurrence
frontale avec les boutiques classiques,
ces endroits cultivent la discrétion et
contrdlent scrupuleusement leurs en-
trées. Le plus souvent, il faut payer une
cotisation annuelle pour recevoir une
carte de membre et toutes les informa-
tions. Mais ce n'est pas ruineux, compte
tenu des économies réalisées : de 10
20 € par an pour devenir une vraie fashion

victim, ¢'est donné.... ® C.8.




